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Struktura logo 

 

 

Logo MESco to logotyp, czyli zapis nazwy 

firmy bez dodatkowych elementów 

graficznych.  

 

Nie występuje w nim sygnet ani symbol  

– całość identyfikacji wizualnej  

opiera się na nazwie zapisanej  

w charakterystycznym stylu. 
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Pole ochronne 

 

 

Pole ochronne to obszar wokół logo, który powinien 
pozostać wolny od jakichkolwiek ingerencji wizualnych.  
 
Dla logo MESco wielkość pola ochronnego określana jest 
wysokością litery "M" z logotypu.  
 
W żadnym wypadku inne elementy (teksty, grafiki, linie)  
nie powinny wchodzić w tę strefę. 
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Kolorystyka 

 

 

Logo MESco występuje w określonej kolorystyce. 
 
Zmiana koloru na inny niż zdefiniowany jest niedozwolona. 
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Wersje monochromatyczne 

 

 

Wersję monochromatyczną można stosować 
wyłącznie wtedy, gdy użycie kolorowego 
znaku jest niemożliwe ze względów 
technologicznych (np. druk czarno-biały, 
tłoczenie, grawerowanie) lub 
kompozycyjnych. 
 
- Pozytyw: na jasnych tłach 
- Negatyw: na ciemnych tłach 
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Forma pionowa znaku 

 

Nie przewiduje się wersji pionowej logo.  

Logo MESco zawsze powinno występować w wersji poziomej.  
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Wielkość minimalna 

 

Minimalny rozmiar logo to taki, przy 
którym jego wszystkie elementy 
pozostają czytelne.  
 
Logo może być skalowane wyłącznie 
proporcjonalnie.  
 
Należy również pamiętać o zachowaniu 
pola ochronnego. 
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Tła niejednolite i obce 

 

Odpowiednie stosowanie znaku na różnych 
tłach sprzyja spójności identyfikacji 
wizualnej.  
 
Rekomendowane jest stosowanie apli  
o wielkości pola ochronnego dla znaku  
na podłożach o innym kolorze niż kolory 
firmowe.  
 
Jeśli tła nie są agresywne i nie zaburzają 
czytelności, dopuszcza się stosowanie 
achromatycznej formy znaku bez apli 
ochronnej. 
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Przykłady nieprawidłowego użycia logo 

 

Logo nie może być deformowane, 
zmieniane kolorystycznie, ustawiane 
na tłach o niskim kontraście lub  
z dużą liczbą elementów. Zabronione 
jest także obracanie, stosowanie 
efektów graficznych (cieni, 
przekształceń 3D) czy zmiana 
proporcji. 
 
Niedopuszczalne jest umieszczanie 
logo bezpośrednio na tle 
niejednolitym, wielobarwnym  
lub z dużą liczbą elementów.  
 
W takich przypadkach należy użyć apli 
ochronnej. 
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Przykłady nieprawidłowego użycia logo 

 

 


